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“Se potessi fare un regalo

alla prossima generazione,

Cherles m.
Schullz
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DA" GEN“T * Blue Sky

All FIGLI: PEANUTS
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99% brand awareness anni 18-49

89% brand awareness anni 12-17

83% brand awareness anni 6-11

DAl GENITORI
Al FIGLI:
LALICENZA
Sl RINNOVA (@

Cartoon Q Score Study
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UN COMMUNITY PROGRAM

RUOLOATTVO ATTIVO!
TGS, €Y &)
ATTRAVERSO 2 =¥

CONCORSO LE TRACCE: CONTENUTI SOSTEGNO

":A S@U@LA PER | PICCOLI LA GRANDEZZA E MATERIALI CONCRETO
GRANDI DEI VALORI UMANI PER ALUNNI E ALLA SCUOLA
DISEGNATORI INSEGNANTI
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SAl DISEGNARE i GRANDI valori. .

L TEMA DEL
PROGETTO

. . .attraverso piccoli episodi

di vita quotidiana ?
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Valon. . . Pertutt!

1. PRENDERE LE COSE A CUORE

6. ...MA AFFRONTARE LE COSE
/ CHE NON VANNO

%
A0

2. ..MA ANCHE PRENDERE LA VITA
CON LEGGEREZZA

7. INSEGUIRE | PROPRI
SOGNI IMPOSSIBILI

8. ...E SUPERARE LE PAURE CON
QUALCHE TRUCCHETTO

Le fracce
clel contest

3. ESSERE LIBERI DI PENSARE
FOORI PAGLI SCHEMI «

S, STARE BENE INSEME AGLI ALTRI

W
o Ll'...g\EALSN%L%NgOS!RESPONSAEU w
L2 %&ﬁ&ﬂ{\ ﬁA 10. E SEMPRE, ssw{

- (W) 5 RICORPARSI PI RIPERE

RICICLARE
RESTITURE
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Community
progirein

8 Novemiore 2015
19 genneio 2016
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Community
progjrein

5 Novemiore 2015
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La speciall
orormotion

I DISEGNI SELEZIONATI DALLO STUDIOSCHULZ E LE FOTO DEGLISTUDENTI E DELLE CLASSI
CHEHANNO VINTO
TRASFORMANO LALBUM IN UNOPERA DA...GALLERA!
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FOTO DI CLASSE MENZIONI SPECIALI

ECCO LE CLASSI PEGLI AUTOR! DEI 10 PICCOLI CAPOLAVORI
SELEZIONATI PALLO “'STUPIO SCHULZ"

T =

ALLE SCUOLE SONO STATI REONOSCUITI CONPLESSVAMENTE 1100.000 PUNTI PER SCEGLERE A CUSCUNA SCUOLA SONO STATI RICONOSCTI 55,000 PUNTI PER SCEGLERE MATERILE SCOLASTEO
MATERALE SCOLASTICO DAL CATALOGO PRESENTE SUL SITO WWW.SOGNANGRANDE-COOPIT DAL CATALOGO PRESENTE SUL SITO WWW.SOGNANGRANDE -COOPT
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_PRENDERE LE COSE A CUORE R ' S
or

No, prendere [a cose a cuore non
significa afferrare oggetti a forma &
cuore! E un’eseressicne che vuol dire

“prendere le cose sul serio,
interessarsene con futto il coore.™

> .
@ V)Y @,
J /‘\\‘ i
| J -
‘ .
| 2

E 10. QUANDO POSSO PRENDERE
LE COSE A CUORE?

* Quando faccio un comeito di scuola,
¢ voglio fario tufto siusto.

* Quando preparo | biscotti con a mamma.

o @ spero che siano deliziosi. </ 03
« Quando disezno un bighetto d"augun per un"amica.

« Quando mi vesto per un’occasione speciale. “J 3 -
|

* Quando qualcuno mi affida una missione imeortante.
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APPASSIONARSI
ALLO SPORT
Lo riconoscete, bambini2
E Charfie Brown, il padroncino di Snocey,
ed ¢ decisamente un tipo che da importanza alle cose.

2 Per esempic: il baseball. Diciamocelo, non & per niente

| un 3550 in Questo sport, perd i e | suol amici ce la
< ‘ 04 mettono futta. Pensate che una volta Charlie Brown fece

5

3

$

malauiuratamente cadere la pallina decisiva per a vittoria.

Si senfi dire: “Non prendertela. non & la fine del mondo,
hai solo lasciato cadere una pallina.” E poco dopo:
“Ma perché diavolo I"hai fatta cadere?™

01

PRENDERE LE COSE A CUORE E....

* Apprezzare le cose che si hanno, e trattarie
con riseetto.

= Mettere il massimo impe2no in ogni gioco.

= Conservare con cura i soldini che ha portato
il topolino dei denti.

 Dare all'amicizia un grande valore.

Suporfcials & Profonc?
Ramantichs o Srsomibd?
Selncssls o il ?
Prite o Duthctls?

CHE CONFUSIONE, PATTY!

Tutti sanno che Piperita Patty non & molto brava
2 scuola. Alutatela a trovare le giuste parole che
definiscono le persone che prendono le cose a cuore:
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{ PRENDERE

LE COSE A CUORE
NON E...

« Essere gelosi dei proeri ochi
€ non prestaril a nessuno,

« Uoler vincere a tutti i costi.
* Essere avari.
» Uolere un amico tutfo per sé.
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L"ANGOLO DEL CUORE

AFFEZIONARSI ALLE PERSONE

d"amore chiamati “valentine™.
In quest“occasione, Charlie Brown non riceve
mai valentine. e ci soffre moito,

Una voita perd, frova la cassefta piena di posta.
1l cuore g batte forfe... ma poi scopre che
sono futte lettere delle ammiratrici di Snoopy!
Pensate che delusione se il vostro cagnolino
avesse pid innamorate di voi!

Piverita & sezretamente innamorata di Charlie Brown, e il vuole finalmente scrivere
una Valentina, ma & un po’ confusa. Aiutate Picerita a comeletare la sua leffera:
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PER LA
SCUOLA
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EVENTO
SUPPLIER
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UN EVENTO CON 7 RELATORI INAMBITO &= BRAtN- |1
LOYALTY MARKETING, NERUOSCIENZE E G IULM  ommosunoe
GAMIFICATION. e e G o
U om

114 PARTECIPANTI FMCG, SCELTI PER -

COLLABORARE AL FINANZIAMENTO - g v

DELLA CAMPAGNA “PEANUTS-SNOOPY = 7 & m

E SUOIAMICY" 2 ¥ e

GLlI SPONSOR DELLA CAMPAGNA “PEANUTS” :
SONO STATIINCLUSI NELLA APP “PLAY
COOP”: UN MOBILE GAME PERGIOCARE
CON | PRODOTTI E PROVARE A VINCERE —
FINO A500€ DI SPESA'!
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PIU FORZAAL
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PIU FORZAAL
PROGETTO

.

UNA APP PER GIOCARE E VINCERE FINO A 500 € DI SPESA!
5 PROVE DI ABILITA, VELOCITA, MEMORIA, E COLPO D’OCCHIO
CON IPRODOTTI SPONSOR DELLA PROMOZIONE “PEANUTS -

SNOOPY E | SUOI AMICI”
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PIU FORZAAL
PROGETTO

MEMORY, INDOVINA L’ OFFERTA, INDOVINA IL MARCHIO,
AD OGNI PRODOTTO IL SUO PREZZO, AGUZZA LA VISTA:

CON PLAY COOP | PRODOTTI SPONSOR DIVENTANO ANCORA PIU
RICONOSCIBILI...E TROVARLI
AL SUPERMERCATO SARA UN GIOCO DA RAGAZZI !
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