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Il trading up dell’lper
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Il trading up del discount
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—_——

Parametri strutturali e
leva assortimento

Cesti per la spesa guotidiana

Aggregazione zone promozionali

Presenza casse veloci

Casse automatiche

Incidenza % dei freschi peso variabile

Incidenza % dei freschi peso imposto

i i p 7

0% 20%  40%  e0%  80%  100%

M Super M lper



La convergenza tra Iper e Super
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Layout misto
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Il layout dei freschi
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Le consegne a domicilio
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Il self scanning
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Le dimensioni dell’assortimento per store format
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Le dimensioni dell’assortimento per store format
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Le dimensioni dell’assortimento per store format
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Il presidio del segmenti value e premium
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La comunicazione del primi prezzi
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La valorizzazione del segmenti premium
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La valorizzazione del segmenti premium
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Il volantino promozionale per store format
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Il volantino promozionale per store format
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Il volantino promozionale per store format
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Il volantino promozionale per store format
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Il volantino promozionale per store format
—_—

Referenze food

Supermercato

Ipermercato

Convenience

Discount

I ‘Iﬁ\
&

0% 10% 20% 30% 40% 0% 80% 70% 80% 20% 100%
M Peso % referenze con sconto minore del 30%

M Peso % referenze con sconto tra 30 e 40%
Il Peso % referenze con sconto oltre 40%




Il volantino promozionale per store format
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Le promozioni
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Le promozioni nel freschi
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Analisi di raggruppamento basata sulla leva assortimento
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