


CASE STUDY 





Attivazione 

della  famiglia 

I  VALORI  DI  

PIU’ 

GENERAZIONI 

Le  NECCESSITA’  

Comuni 

Ad un territorio 





Linguaggio  

espressivo 

Esperienza 

diretta 
Interazione 

sociale 
Coinvolgimento 

esteso + + + 

emozione 







“Se potessi fare un regalo  

alla prossima generazione,  

SAREBBE la capacità  

di ridere di se stessI” 





99% brand awareness anni 18-49 

89% brand awareness anni 12-17 

83% brand awareness anni 6-11 

Cartoon Q Score Study 





UN  COMMUNITY  PROGRAM . . . SUPER  

ATTIVO ! 

CONCORSO 

PER I PICCOLI 

GRANDI 

DISEGNATORI 

CONTENUTI  

E MATERIALI  

PER ALUNNI E 

INSEGNANTI 

LE TRACCE: 

LA GRANDEZZA 

DEI VALORI UMANI 

SOSTEGNO  

CONCRETO  

ALLA SCUOLA 



. . .attraverso piccoli episodi  

di vita quotidiana ?  

SAI DISEGNARE i GRANDI valori. . 

. 



Valori. .  . Per tutti ! 







I  DISEGNI  SELEZIONATI   DALLO   STUDIO SCHULZ  E   LE   FOTO   DEGLI STUDENTI   E   DELLE   CLASSI   

CHE HANNO  VINTO    

TRASFORMANO   L’ ALBUM  IN  UN’ OPERA   DA. . . GALLERIA ! 

















GLI  SPONSOR   DELLA   CAMPAGNA   “PEANUTS”   

SONO   STATI INCLUSI   NELLA   APP   “PLAY 

COOP”:  UN   MOBILE   GAME   PER GIOCARE   

CON   I   PRODOTTI   E   PROVARE   A   VINCERE   

FINO   A 500 €   DI   SPESA  !   

UN  EVENTO  CON   7  RELATORI   IN AMBITO   

LOYALTY MARKETING, NERUOSCIENZE  E  

GAMIFICATION. 

114  PARTECIPANTI  FMCG, SCELTI  PER  

COLLABORARE  AL   FINANZIAMENTO  

DELLA   CAMPAGNA   “PEANUTS – SNOOPY 

E  SUOI AMICI”. 





UNA  APP  PER  GIOCARE  E  VINCERE   FINO  A  500  €  DI  SPESA ! 

5  PROVE  DI  ABILITÀ,  VELOCITÀ,  MEMORIA,  E  COLPO  D’ OCCHIO  

CON  I PRODOTTI  SPONSOR  DELLA  PROMOZIONE  “PEANUTS  - 

SNOOPY  E  I  SUOI   AMICI” 



MEMORY,  INDOVINA  L’ OFFERTA,  INDOVINA  IL  MARCHIO,   

A D  OGNI  PRODOTTO  IL  SUO  PREZZO,  AGUZZA  LA  VISTA:   

 

CON  PLAY  COOP  I  PRODOTTI  SPONSOR  DIVENTANO  ANCORA  PIÙ  

RICONOSCIBILI . . . E  TROVARLI   

AL SUPERMERCATO  SARÀ  UN  GIOCO  DA  RAGAZZI  ! 






